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Міёрскі раённы 

Савет дэпутатаў
РАШЭННЕ

Миорский районный

Совет депутатов

                       РЕШЕНИЕ

 31 июля 2009 г. № 125
             г. Міёры 
Об утверждении Концепции
г. Миоры

развития наружной рекламы
на территории Миорского района

на период до 2015 года
        В целях дальнейшего развития рынка наружной рекламы в Миорском районе, формирования целостного архитектурного облика городов Миоры  и Дисна, сельских населенных пунктов, эффективного использования рекламного пространства с учетом современной практики и тенденций развития данного вида деятельности Миорский районный Совет депутатов РЕШИЛ:
        1. Утвердить прилагаемую Концепцию развития наружной рекламы на территории Миорского района на период до 2015 года.

        2. Контроль за исполнением настоящего решения возложить на заместителей председателя Миорского районного исполнительного комитета по курируемым вопросам.

Председатель                                                                        Р.В. Парфененко
Заместитель председателя




Л.И.Лясович

Заместитель председателя




А.И.Боданин

Главный архитектор района



О.С.Гуща

Главный юрисконсульт




И.С.Толочко
	 
	УТВЕРЖДЕНО

Решение
Миорского районного
Совета депутатов                                           31.07.2009 № 125

	
	


КОНЦЕПЦИЯ
развития наружной рекламы на территории Миорского района на период до 2015 года

ГЛАВА 1
ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1. Наружная реклама оказывает существенное влияние на внешний облик городов и сельских населенных пунктов, их художественно-архитектурное оформление. Развитие наружной рекламы имеет большое значение для формирования полноценной среды обитания жителей Миорского района (далее – район), сохранения природных компонентов и историко-культурного наследия.

2. В настоящее время в районе начинает формироваться рынок наружной рекламы.

Доходы, планируемые от поступления наружной рекламы, позволят осуществлять ряд социальных программ в интересах жителей района.

В настоящее время отсутствует системный подход к размещению (распространению) наружной рекламы. Не решаются вопросы об изготовлении и размещении рекламных конструкций. До настоящего времени не созданы условия, стимулирующие рекламодателей размещать рекламу о производимой собственной продукции и оказываемых услугах. Отсутствуют современные конструкции для размещения наружной рекламы как в городе Миоры, так и вдоль автомобильных дорог Р-14 Полоцк – Миоры - Браслав и Р-18  Верхнедвинск – Шарковщина - Козъяны.  

3. В целях устранения данного несоответствия необходимо предпринять меры по освоению новых перспективных территорий в районе для размещения наружной рекламы.

Все это обусловило необходимость разработки Концепции развития наружной рекламы на территории Миорского района на период до 2015 года (далее – Концепция).

4. Концепция направлена на поддержку развития наружной рекламы, формирование цивилизованных рыночных отношений и предпринимательства на основе паритетного соблюдения интересов как района в целом, так и субъектов хозяйствования, осуществляющих рекламную деятельность.

5. Концепция представляет собой совокупность задач и направлений по реформированию деятельности в области наружной рекламы.

6. Законодательное регулирование рынка наружной рекламы определено:

Законом Республики Беларусь от 10 мая 2007 года «О рекламе» (Национальный реестр правовых актов Республики Беларусь, 2007 г., № 119, 2/1321);

постановлением Совета Министров Республики Беларусь от 12 ноября 2007 г. № 1497 «О реализации Закона Республики Беларусь «О рекламе» (Национальный реестр правовых актов Республики Беларусь, 2007 г., № 278, 5/26146);

решением Витебского областного исполнительного комитета от 18 декабря 2007 г. № 885 «О размещении наружной рекламы и ее средств, рекламы на автомобильных транспортных средствах, трамваях, троллейбусах на территории Витебской области» (Национальный реестр правовых актов Республики Беларусь, 2008 г., № 63, 9/13615);

решением Миорского районного исполнительного комитета от 11 мая 2009 г. № 465 «О размещении наружной рекламы и ее средств, рекламы на автомобильных транспортных средствах на территории Миорского района» (Национальный реестр правовых актов Республики Беларусь,  от 18 июня 2009 г., №  9/24616).

ГЛАВА 2
ОСНОВНЫЕ ЗАДАЧИ И НАПРАВЛЕНИЯ РАЗВИТИЯ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

7. Основными задачами развития наружной рекламы в районе являются:

создание благоприятных условий, обеспечивающих привлекательность и расширение рынка наружной рекламы;

рациональное размещение рекламных конструкций на территории района;

развитие всех видов наружной рекламы: щитовой, настенной, надкрышной, лайтпостеров, объемно-пространственных рекламных конструкций;

принятие мер по стимулированию размещения видов наружной рекламы, которые в настоящее время недостаточно распространены или отсутствуют на территории района;

увеличение количества рекламных конструкций, установленных в социально значимых местах района, определенных решением Миорского районного исполнительного комитета от 11 мая 2009 г. № 465 «О размещении наружной рекламы и ее средств, рекламы на автомобильных транспортных средствах на территории Миорского района»;

обеспечение взаимодействия Миорского районного исполнительного комитета и рекламных организаций в целях развития наружной рекламы;

определение требований к средствам наружной рекламы и местам их размещения;

усиление контроля за техническим и эстетическим состоянием средств наружной рекламы;

создание благоприятных условий для размещения (распространения) рекламы товаров отечественных производителей товаров (работ, услуг);

увеличение доходной части районного бюджета за счет поступлений от наружной рекламы как в виде платы за оформление, переоформление паспорта средства наружной рекламы, так и платы за размещение (распространение) наружной рекламы.

8. Развитие рынка наружной рекламы на территории района осуществляется по следующим направлениям:

улучшение качества, совершенствование форм рекламных конструкций, количественный рост сети рекламных конструкций;

развитие наружной рекламы вдоль автомобильных дорог;

создание благоприятных условий для размещения (распространения) рекламы товаров отечественных производителей;

увеличение доходной части местного бюджета.

9. В целях реализации намеченных задач на территории района создается обстановка открытости и доступности информации о развитии рынка наружной рекламы посредством регулярного информирования субъектов рекламного рынка о принимаемых решениях в сфере наружной рекламы.

ГЛАВА 3
СРЕДСТВА НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ПОРЯДОК ИХ РАЗМЕЩЕНИЯ

10. Размещение средства наружной рекламы на территории района допускается только при наличии разрешения  Миорского районного исполнительного комитета.

11. В соответствии с действующим законодательством процедура оформления разрешения на размещение средства наружной рекламы на территории района осуществляется на основе заявительного принципа «одно окно», определены согласующие инстанции.

12. Размещение средств наружной рекламы должно производиться в соответствии с разработанным и утвержденным районным планом размещения (распространения) наружной рекламы (в том числе вдоль автомобильных дорог).

13. Повышение качественного уровня, системное и сбалансированное развитие наружной рекламы осуществляется посредством следующих мер:

развитие на территории района рекламного рынка за счет установки щитовых рекламных конструкций, вывесок рекламного характера, лайтпостеров, кронштейнов, указателей, тумб, пилонов, плакатниц или иных выносных рекламных конструкций, растяжек, флаговых рекламных конструкций;

размещение объектов наружной рекламы на территориях, имеющих особую социально-политическую значимость, только при наличии паспортов на размещение таких средств наружной рекламы, утвержденных решением Миорского районного исполнительного комитета;

объем размещения (распространения) в социально значимых местах наружной рекламы товаров, производимых на территории Республики Беларусь, и социальной рекламы должен составлять не менее 60 процентов от объема размещения (распространения) наружной рекламы на таких местах в течение одного месяца;

выдачи разрешений на размещение средств наружной рекламы на срок не менее 3 лет.

ГЛАВА 4

ЦЕНОВОЕ И ТАРИФНОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ НАРУЖНОЙ
РЕКЛАМЫ

14. Размер платы должен стимулировать, а не сдерживать развитие рынка наружной рекламы.

15. Стимулирующие меры предполагается осуществлять за счет:

15.1. установления дифференцированного размера платы за выдачу разрешений на размещение средств наружной рекламы в зависимости от их вида и местонахождения;

15.2. применения понижающих коэффициентов при размещении:

технически сложных средств наружной рекламы (электронных табло, надкрышных рекламных конструкций и других);

средств наружной рекламы с площадью рекламного поля более 20 квадратных метров;

на средстве наружной рекламы (транспортном средстве) товаров, производимых на территории Республики Беларусь;

средства наружной рекламы вне границ города Миоры;

средств специально не предназначенных, но используемых для размещения (распространения) наружной рекламы;

использования дополнительных источников поступления в бюджет от наружной рекламы за счет предоставления права на использование районной среды в рекламных целях, а также возмещения денежных средств за проведение работ по демонтажу, хранению и утилизации незаконно установленных средств наружной рекламы.

16. Дисциплина платежей (их полнота и своевременность) должна быть обеспечена сочетанием административных и экономических методов (предписание, пеня, штраф и так далее).

ГЛАВА 5
ЗАКЛЮЧИТЕЛЬНЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ

17. Реализация Концепции позволит преобразовать разрозненный рынок наружной рекламы в современный высокоэффективный системный рынок, что обеспечит пополнение доходной части районного бюджета за счет увеличения денежных поступлений от размещения средств наружной рекламы.

